ALLEGATO 3

GRIGIA D VALUTAZ|I ONE  DEI PROCETTI DI COMVERCI ALI ZZAZ| ONE
TURI STI CA REALI ZZATI ANCHE | N FORVA DI CO- MARKETI NG

Val ore intrinseco del progetto Cl asse di valore
Livell o di internazionalizzazione 12 6 3
Incisivita di prodotto 12

| nnovazi one e/o creativita 12

Coerenza tra obiettivi,
mercati, azioni e costi 12 6 3

| nt egrazi one tra soggetti di
settori diversi 12 6 3

Total e parziale -- -- -

Coerenza con il Piano Regi onal e Cl asse di valore

Coerenza con obiettivi e azioni 10 5 1

Total e parziale -- -- -

Coerenza con il Progranm Annual e Cl asse di valore
del | ' Uni one di prodotto di appartenenza

Col | eganento con azioni, strunenti,
mercati e target 15 8 3

Grado di realizzazione del co-nmarketing,
anche previa val utazi one dell e eventual
schede di pre-adesione 15 8 3

Total e parziale -- -- -

TOTALE VALUTAZI ONE -- -- --

CLASSI DI VALUTAZI ONE PER DEFI NI ZI ONE GRADUATORI A

PUNTEGAE O

DA A CLASSE DI VALUTAZI ONE
100 88 ALTO

87 67 VEDI O

66 22 BASSO




